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O OBJETIVO

Valorizar um dos principais recursos endógenos da Região Centro: o queijo com 
Denominação de Origem Protegida (DOP)
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QUAL FOI O PRINCIPAL DESAFIO IDENTIFICADO 
QUE ESTEVE NA ORIGEM DA CONCEÇÃO DESTA 

CANDIDATURA AO PROGRAMA DE VALORIZAÇÃO 
DA FILEIRA DOS QUEIJOS?

01

Ausência de uma estratégia
integrada de valorização da fileira
dos queijos DOP

02

Fraco nível de 
organização e 
profissionalização da 
fileira

03

Custo associado à 
certificação DOP 

04

Baixa rentabilidade 
das explorações 
pecuárias

05

Diminuição do 
efetivo animal (raças 
autóctones)

06

Falhas de eficiência 
produtiva 
(pastagens, maneio 
animal, qualidade do 
leite, fornecedores)

07

Falta de 
reconhecimento da 
notoriedade dos 
Queijos com DOP 
pelos mercados e 
consumidor 



Impactos Reais na Fileira e nos territórios 

1 e 2 
Ausência de uma estratégia
Fraco nível de organização

Programa de capacitação institucional com ações de benchmarking;
Diagnostico de capacitação da fileira;

4 Baixa Rentabilidade
Definição dos modelos técnicos económicos e financeiros da produção de 
queijo em cada região DOP;

5 Baixo efetivo animal
Prémios Vale Pastor =  107 500€ (22 vales);
Vale Pastor + = 280 000€ (112 vales);

6 Falhas de eficiência 

Estudo de inovação e caracterização das  pastagens;
Manual de boas práticas de pequeno ruminantes & Produção de leite;
Guias de referenciação para a qualidade do leite;
Projeto piloto de aquisição de viaturas elétricas para recolha de leite;
Modernização de meios técnicos;
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7 Falta de reconhecimento

Criação de uma marca comercial;
Implementação de um programa de promoção e Marketing;
Mostra itenarante – consumidores;
Eventos de Ativos;
Definição de modelos de comercialização;

3 Campanha de sensibilização à produção DOP aos produtores;
Custo associado à 
certificação DOP 



RESULTADOS

2 edições

de Escola de Pastores

25 novos pastores

formados, 15 dos quais 
permanecem na atividade

2 edições

de Escola de Queijeiros

39 formandos

concluíram a Escola de Queijeiros

37 ações
ações promocionais realizadas

≥ 94%
taxa de execução do projeto
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30
AÇÕES

organizadas em três 
áreas: conhecimento e 
inovação, qualificação 
da oferta e promoção 9 291 348€

Investimento total do projeto 
ocorrido na fileira entre 2019 e 2022

3 519 111€
Investimento total ocorrido em 
queijarias DOP da Região Centro 
entre 2019 e 2022

IMPACTO

Mais conhecimento · Mais 
qualificação · Mais inovação · 
Mais valorização do queijo 
DOP e dos seus territórios
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